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CULTURA Y TURISMO DEL VINO

EN LA REVISTA EN VIAJE (CHILE, 1933-1973)
LACOSTE, CASTRO

Resumen / Abstract

Objetivo: Conocer el tratamiento que el magazine
especializado en turismo En Viaje brindé a la cultura
del vino y el enoturismo en Chile (1933-1973).
Metodologfa: Se examinaron todos los ntimeros
publicados (470), incluyendo textos e ilustraciones.
Resultado: Chile produjo un temprano proceso de
valoracién de la cultura del vino por su significado
patrimonial, identitario y territorial. Limitaciones: La
revista no logré cubrir las fiestas vitivinicolas locales.
Conclusiones: El carcter estatal permitié que la
revista actuara con independencia de los intereses
Los
principalmente los dibujantes de En Viaje se

econémicos de la industria. editores y
adelantaron al desarrollo tedrico del enoturismo
como instrumento de valoracién del patrimonio y los

paisajes culturales.

Palabras clave: desarrollo regional; patrimonio
vitivinicola; cultura del vino; enoturismo; paisajes

culturales; magazines turisticos.

Enero — Junio 2021

Objective: To know the treatment that the magazine
specialized in tourism En Viaje gave to wine culture
Chile (1933-1973).
Methodology: All issues (470) were examined,

and wine tourism in
including texts and illustrations. Results: Chile
produced an early process of valuation of wine
culture for its patrimonial, identity and territorial
significance. Limitations: The magazine failed to
cover local wine festivals. Conclusions: The state
character allowed the magazine to act independently
of the economic interests of the industry. The
editors and mainly the cartoonists of En Viaje were
ahead of the theoretical development of wine
tourism as an instrument to value heritage and
cultural landscapes.

Key words: regional development; wine heritage;
wine culture; wine tourism; cultural landscapes;
tourist magazine.
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Introduccién

El turismo del vino se ha convertido en una rama de la

actividad econémica de creciente interés en los tltimos treinta afos. El punto de
inflexién fue el programa Dyonisos, lanzado por la Unién Europea a comienzos de
la década de 1990, a través del cual se promovieron las rutas del vino a través de
incentivos financieros (Despacho Normativo 669/94). En este marco se
desencadenaron las rutas del vino en los paises vitivinicolas de Europa,
particularmente en Portugal (Simoes, 2008), Italia (Asero y Patti, 2009), Francia,
Espana, Alemania y Hungria (Hall, Sharples, Cambourne y Mancionis, 2000;
Compés y Szolnoki, 2021). Este impulso se extendié también hacia el nuevo mundo
vitivinicola, con el surgimiento de las rutas del vino de Chile, Argentina (Fidel,
2016), México (Contreras y Thomé, 2019; Padilla y Tolosa, 2021), Brasil (Souza,
2015; Dal Pizzol, 2021) Australia, Nueva Zelanda (Johnson, Hall, Mitchell y
Longo, 2000; Fountain, 2021) y Suddfrica (Preston, 2000). El movimiento llegé
también al extremo oriente, con las rutas del vino de China (Tolosa, 2021) y Japén
(Kodama, 2021). En apenas tres décadas se logré consolidar el enoturismo como
una actividad econémica de primera linea, con grandes inversiones y flujos de
ptblico en los cinco continentes. La literatura especializada ha dado cuenta
cabalmente de este veloz crecimiento (Hall et al., 2000; Compés y Szolnoki, 2021).
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Contrastando con el enorme desarrollo bibliografico para el periodo 1990-2021,
la etapa anterior ha merecido menor atencién por parte de la academia. Se han
realizado algunos estudios para el caso de Europa, como la celebracién de la fiesta
de la uva en Italia, a partir de 1930 (Vaquero, 2015), el timido surgimiento de las
rutas del vino en Alemania en las décadas de 1920 y 1930 (Hall et al., 2000), las
fiestas vendimiales en Jerez y otras partes de Espana (Jiménez, 2021) y algunos
antecedentes de Francia y Portugal, juntamente con el despertar de los viajes de
consumidores a comprar vino en bodegas de Estados Unidos y Nueva Zelanda, en
esta ultima a partir de 1970 (Skinner, 2000; Johnson, 2000; Fountain, 2021). Sin
embargo, es notable la asimetria entre el intenso trabajo académico para al periodo
1990-2020 con los parciales estudios dedicados a la etapa anterior.

Metodologia

El presente articulo se propone contribuir a cerrar esa brecha. Se trata de estudiar el
desarrollo de la cultura del vino y la cultura del vino en Chile en el segundo tercio
del siglo XX a partir de una fuente particularmente rica en contenido e impacto
social: la revista turistica £n Viaje, editada por la empresa de Ferrocarriles del Estado
entre 1933 y 1973. El periodo estudiado determina que el trabajo deba tener una
naturaleza exploratoria, dado que para esa etapa, el enoturismo no era una actividad
consolidada, particularmente en los paises del nuevo mundo vitivinicola. Los
editores de esta revista no disponian de un contexto intelectual que estableciera
normas consensuadas para promover el turismo, tal como ocurrié a partir de la
década de 1990 en Europa y el mundo. Por lo tanto, examinar aquella fuente a la
luz de los marcos teéricos posteriores serfa incurrir en un anacronismo.

La riqueza gréfica y de contenido de la revista £n Viaje, juntamente con su fuerte
impacto debido a su alto tiraje (20,000 ejemplares), la ha convertido en objeto de
interés de la academia. Varios autores se han interesado en compulsar sus pdginas
como fuente histérica (Canihuante, 2006; Gonzilez, 2013; Urzta, 2017). Pero
todavia no ha sido examinado su contenido en el campo de la cultura del vino ni
del enoturismo. Para esta investigacién se compulsé la coleccién completa de la
revista, con sus 470 ntmeros. Se identificaron los articulos, editoriales, tapas,
ilustraciones y notas dedicadas al vino, tanto desde el punto de vista econémico
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como social, politico y cultural. Se obtuvo asi un corpus documental de singular
dimensién, con cientos de registros, lo cual refleja el singular interés que la revista
En Viaje otorgd al tema. Lo interesante del caso es que En Viaje se disend
originalmente para impulsar los destinos turisticos cldsicos de la época (sol y playa
en verano, pesca y termas en otofio y deportes invernales en invierno). Por lo tanto,
el generoso espacio dedicado a la cultura del vino y el enoturismo no fue parte de la
misién original de la revista; sus editores no fueron convocados para desarrollar este
campo tematico.

A partir de esta paradoja surgen varios interrogantes que permiten interpretar la
evolucién de la revista En Viaje como pionera en el campo de la cultura del vino y
el enoturismo. En este marco, este articulo se propone entregar un andlisis del
contenido de esta revista, con vistas a aportar conocimiento en una etapa hasta ahora
poco conocida y menos estudiada sobre la valoracién del vino como atractivo
turistico y cultural. Se trata, entonces, de encontrar cudndo y cdmo surgié el vino
como atractivo turistico en Chile; cuales fueron las distintas etapas de esta revista,
con relacién al tratamiento del vino, y cudl era su sentido, sobre todo si tuvo una
orientacién comercial, c6mo se desarrollé6 después en Estados Unidos, Nueva
Zelanda, Australia y Chile, o bien, si tuvo mayor anclaje con las dimensiones
culturales, el patrimonio y los paisajes de vifiedos, tal como ha examinado Elias
Pastor en otros lugares de América y Europa (Elias, 2014).

La revista En Viaje en su contexto regz'omzl

La revista £n Viaje, editada por la empresa de Ferrocarriles del Estado (1933-1973)
estaba inspirada en el modelo de origen europeo implementado en el Cono Sur de
América por la empresa del Ferrocarril Buenos Aires al Pacifico, editora de la Revista
Mensual B.A.P. (1914-1947). Los directores de esta publicacién trasladaron a la
regién la experiencia acumulada en Europa, donde la extensién de los ferrocarriles
permitié conectar mercados con atractivos turisticos. La disponibilidad de
infraestructura permitié convertir bordes costeros y zonas de montana de gran
belleza escénica en centros turisticos. La tarea se complementé con el desarrollo de
la superestructura turistica, dedicada a la visibilizacién y promocién de los destinos.
De alli surgié la afinidad natural entre las revistas ferroviarias y el turismo,
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mecanismo que a comienzos del siglo XX se trasladé de Europa al Cono Sur de
América.

Desde la perspectiva de un producto del Estado desarrollista, En Viaje, cumpli6
una funcién integradora del imaginario de nacién y el saber técnico. La linea
editorial de En Viaje estaba alineada con un objetivo estratégico que le encomendé
el Estado en el momento de su fundacién. En efecto, esta revista se comenzé a editar
en 1933 cuando todavia se sentian con fuerza los efectos de la Gran Depresion
Econémica de 1929-1930. Ante la caida del valor de los productos primarios que
Chile exportaba, el Estado se volcé decididamente a un cambio de paradigmas,
signado por la promocién de nuevas actividades econémicas, entre ellas, el turismo.
En este contexto, la revista En Viaje tenia la misién de visibilizar y promover los
centros turisticos de Chile, sus bellezas escénicas, gastronomia, fiestas y festivales.
En este contexto, el vino ocupaba un papel central, tanto como paisaje cultural,
como en su dimensién de parte significativa de la oferta gastronémica.

La cultura y el turismo del vino de £n Viaje tuvo tres etapas: ascenso (1933-1944),
apogeo (1945-1968) y decadencia (1969-1973). La etapa formativa se caracterizé
por la intuicién, la creatividad y la innovacién; se utiliz6 el método de prueba y
error, tratando de encontrar una voz y un estilo propio. En este periodo la revista
tenfa cuarenta pdginas y su crecimiento fue acotado debido al contexto externo
desfavorable signado por los efectos de la Gran Depresion y la Segunda Guerra
Mundial. Terminado este conflicto comenzé la etapa de apogeo de En Viaje. La
revista se consolidé como un medio auténomo, escasamente afectado por los
cambios de gobierno. La redaccién definia su propia agenda, a partir de criterios
profesionales La revista crecié y aumenté sus dimensiones; pasé de cuarenta a cien
pdginas, con algunas ediciones de doscientas. La mayor circulacién atrajo avisaje
comercial, lo cual permitié disponer de mds recursos para enviar a los corresponsales
a las distintas regiones de Chile para elaborar sus reportajes. También fue el tiempo
de contratar colaboradores externos que aportaron con el prestigio de sus firmas y
la calidad de sus textos e ilustraciones. Posteriormente sobrevino el periodo de
decadencia, signado por la pérdida de autonomia, la subordinacién de la reaccién a
la agenda del gobierno. En esta etapa se produjo el desembarco de los sanitaristas y
el discurso de demonizacién del vino. La cantidad de pdginas se volvié a reducir a
cuarenta y ocho y la frecuencia perdié su regularidad; varios meses no se edité. Tras
el golpe de Estado de 1973 la revista cerré. Cada una de estas etapas tuvo sus
aspectos interesantes.
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Imagen del vino en /a revista En Viaje durante el periodo formativo (1933-1944)

En su primera etapa, la revista En Viaje transitd un camino marcado por la
improvisacién y la configuracién de sus propias lineas de trabajo. La redaccién tenia
la misién de promover el turismo receptivo en Chile, mediante la visibilizacién de
sus bellezas escénicas y atractivos turisticos. Pero todavia no habia claridad en torno
a los medios mds adecuados para alcanzar esos propésitos. Al tratarse de una
actividad relativamente nueva dentro de la economia chilena, En Viaje no contaba
con una masa critica de periodistas, profesionales ni expertos en los cuales pudiera
apoyarse para desarrollar las distintas secciones de la revista.

Los contenidos bésicos de la revista se organizaron inicialmente a partir de los
antecedentes disponibles en la regién. En Argentina, los ferrocarriles promovieron
destinos turisticos estacionales para visitar el borde costero en verano (Mar del
Plata), los centros termales en otofio (Cacheuta) y las canchas de esqui en invierno
(Puente del Inca). Estos destinos combinaban las bellezas escénicas con instalaciones
de hoteles de lujo. Siguiendo estos criterios, la revista £ Viaje aplicé en Chile una
agenda similar. Los niumeros de verano se dedicaban a promover el borde costero y
los destinos de sol y playa (Vina del Mar). En otofio el foco giraba hacia los centros
termales (Panimdvida, Cauquenes) y la pesca en los lagos del sur (Pucén, Villa Rica,
Puerto Varas). En invierno se promovian los deportes de nieve en la cordillera
(Farellones y Chilldn). Finalmente, en primavera, la atencién giraba hacia el turismo
cultural y las fiestas civicas del 18 de setiembre (Caninhuante, 20006).

El enoturismo no formé parte de la linea editorial de £z Viaje durante su primera
década de vida. En parte, ello se explica porque al disefiarse esta revista, el paradigma
trasandino que sirvié de inspiracién no habia incluido esta rama de la actividad
turistica. Ademds, en Chile tampoco se habia desarrollado esta linea de trabajo: no
habia adn rutas del vino, como en Alemania, ni fiestas como en Italia o Argentina;
tampoco se viajaba a visitar bodegas y vifiedos para comprar vino como en Estados
unidos. Por lo tanto, la redaccién de En Viaje no tenia de dénde nutrirse para
incorporar el enoturismo dentro de su valija de herramientas.
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La ausencia del enoturismo como horizonte conceptual en este periodo se reflejé
en la columna editorial de En Viaje, seccién que la revista se reservaba para
desarrollar su misién. En los primeros diez afios de vida, £z Viaje dedicé una sola
vez este espacio al tema del vino, titulado Una tempestad en un vaso de vino. No se
referia a su relevancia cultural, social ni econdmica, sino a un conflicto gremial entre
la industria del vino y la empresa de ferrocarriles por aumentos de tarifas (En Viaje
n° 117: julio 1943).

La imagen del vino en la primera década de En Viaje se mantuvo dentro de un
discreto segundo plano. No se le reconocia todavia jerarquia para asumir un papel
central. Solo se le permitia aparecer como parte del decorado de un escenario que
reconocfa como protagonistas a otros actores: esquiadores y pescadores; banistas de
playas y centros termales. Estos eran los temas principales de la realidad turistica de
Chile y, a la vez, eran los que mostraba la Revista Mensual BAP.

El advenimiento del vino no llegé a En Viaje impuesto por los economistas,
politicos y gerentes, a los redactores; al contrario, no fue una orden de arriba, sino
una intuicién de los cronistas; el concepto emergié de abajo hacia arriba, como
demanda intrinseca de la cultura chilena que valoraba el mundo de la vid y el vino
como algo propio. Recordemos que en este periodo, el vino ocupaba un papel
central en la vida econémica, social y cultural de Chile, el cual se vinculaba con todo
el programa de crecimiento econémico “hacia adentro” de mitad del siglo XX. El
vino era la bebida nacional, por encima de cualquier otra; el consumo anual per
cdpita superaba los 50 litros, cifra que se mantuvo vigente durante las cuatro décadas
de vida de En Viaje. Con una poblacién de cuatro millones de habitantes, el pais
cultivaba 100,000 hectdreas de vifiedos, buena parte de las cuales se encontraba en
el Valle Central, entre Santiago y Concepcién. Por lo tanto, circular por las zonas
rurales cercanas a las grandes capitales implicaba naturalmente encontrar los paisajes
de la vid y el vino.

Intuitivamente, los editores e ilustradores de £z Viaje captaron algo que mds tarde
expresaria la teorfa: “los productos tipicos y el territorio conforman reciprocamente
un continuo, en el cual cada uno estd ligado al otro” (Becattini, 1989). Y
descubrieron lo que mds tarde se definié como “turismo de comida y vino”, en el
sentido de “integracién de los atributos de la comida y el vino de una regién con su
cultura, patrimonio y estilos de vida como atractivos” (Boniface, 2003). La
redaccién de En Viaje comprendié que no se podia ofrecer turismo chileno sin tener
en cuenta el vino y la cultura del vino, incluyendo sus simbolos, usos y costumbres.

Enero — Junio 2021 8
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Por lo tanto, en el proceso de visibilizar las bellezas escénicas de Chile, era inevitable
incluir referencias al vino. Objetos de gran valor simbélico, como las tinajas,
aparecian representadas en las ilustraciones de En Viaje, junto con espacios
tradicionales de consumo y distribucién del vino, como las pulperias (Figuras 1, 2

y 3).

Figura 1. Campesino en su casa con una tradicional tinaja. £z Viaje noviembre 1935.

https://drive.google.com/file/d/1Qzlcal O6P8mm95s2bXIsSnLKqQUd1mBs/view?usp=sharing

e el
: : N\

S \( \ ///L“Z
Figura 2. Pulperia junto a estacién ferroviaria. EV feb 1939.
https://drive.google.com/file/d/1IEdNeOrVYESZUERPfW5w2NYoDBPnELOiV/view?usp=sharing
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Figura 3. Paisaje tradicional chileno con tinaja en el centro. £V'88 feb 1941.
https://drive.google.com/file/d/1yOkuqEHf]rXZwNqbTjlZ9b5rsljxoQq4/view? usp=sharing

Sobre los simbolos en disputa, podemos reflexionar sobre el “poder simbdlico” de
Bourdieu (2000), para entender de qué modo la revista disputé elementos
identitarios a los sectores dominantes del mundo tradicional rural, el cual se
beneficiaba de los pequefios propietarios, para crear un imaginario de nacién
representativa de mayores sectores sociales en el dmbito nacional. El enfoque de £n
Viaje tendia a valorar el vino como patrimonio antes que el vino como producto
industrial-comercial. Desde la perspectiva de la sociologia de la imagen (Rivera
Cusicanqui, 2010), que destaca el papel de los simbolos culturales, resulta
interesante el trabajo de En Viaje, al representar simbolos de la cultura popular del
vino como tinajas y pulperias. El interés era visibilizar la cultura del vino, sus
tradicionales tinajas y vifas cultivadas en cabeza, propias de los campesinos, antes
que las grandes fibricas de vino y las extensas plantaciones de espalderos en
monocultivo, propias de la industria.

En estas ilustraciones, £z Viaje representaba el vino como parte de una cultura,
signada por objetos simbdlicos. La tinaja asomaba como parte de las instalaciones
habituales de las casas campesinas chilenas. Y en el trdnsito del estilo de vida
tradicional hacia la modernidad, se representaba a la pulperia y el carro tirado por
caballos junto al ferrocarril. La pulperia fue durante tres siglos, el espacio por
excelencia de distribucién y consumo de vino, a la vez que un espacio de encuentro
social donde se construian y renovaban los vinculos entre los miembros de la
comunidad. Los dibujantes de £z Viaje descubrieron la atraccién que generaban los
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iconos representativos de la cultura del vino: pulperias, tabernas y fondas; tinajas,
pipas y chuicos. Estos elementos se articulaban con otros simbolos culturales de la
vida chilena, como ponchos y casas de adobe con techos de teja (ver Tabla 1).

Tabla 1.
Llustraciones mds simbdlicas del vino en la revista En Viaje: Periodo

Formativo (1933-1944)

Concepto general Tema especifico Nuam. Mes-afio
Pulperia, coche traccién a sangre y tren. 69 7-39
Viticultura Tradicional ~ Tinaja, campesino poncho, rancho de paja 25 11-35
Paisaje tinaja, bodega, tejas 88 2-41
Consumo popular Chuicos (damajuana) y vasos de vino 71 9-39
Vino en fiesta, mesa y Botella en restaurant mantel largo 46 8-37
tabern:’l Hombres tomando vino en vaso en taberna 98 12-41
Fonda, pipa, banderines 85 11-40

Fuente: elaboracién propia a partir de En Viaje (1933-1943).

La presencia del vino en la primera década de vida de la revista £z Viaje se decant6
mds a través de las imdgenes intuitivas que de un discurso textual, racionalmente
elaborado. Los ilustradores de la revista En Viaje formaron la vanguardia, antes que
los redactores, en el proceso de visibilizacién y valoracién de la cultura del vino en
esta revista. A través de esta modalidad indirecta, poco a poco, En Viaje logrd
aproximarse al complejo mundo de la vid y el vino, sentando las bases del periodo
de madurez que se alcanzaria en los anos subsiguientes.

Cultura y turismo del vino en periodo cldsico de En Viaje (1945-1968)

Después de la Segunda Guerra Mundial se produjo una nueva etapa. El mundo sali6
de una larga noche de encierro, tristeza y miedo. Volvié la tranquilidad y la alegria
de vivir. Se normalizé el comercio, se reactivé la economia y se animé la vida social.

El ambiente se torné mds proclive a la celebracién, la fiesta y la valoracién de la vida.

11 Volumen 31, Namero 57
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En este nuevo clima, el turismo experimenté una fuerte expansién, junto con el
consumo y la alegria de vivir, expresado a través de las fiestas costumbristas
(Aguilera, 2021). En estas auspiciosas circunstancias, la revista £z Viaje inicié su
ciclo de auge, signado por la consolidacién de sus lineas editoriales, la afirmacién de
su propuesta periodistica y el fortalecimiento de su dimensién comercial. El tiraje
aumentd y con ¢él, la pauta publicitaria. Cada vez mds empresas contrataban espacios
en la revista para promover sus marcas y productos. Ello generé mayores ingresos,
lo cual permitié mejorar la calidad técnica de las ediciones, sobre todo de las
fotografias a todo color para las tapas. También se hizo posible contratar mds
dibujantes y periodistas, a la vez que se pudo encargar colaboraciones de autores
reconocidos. En Viaje comenzé a publicar ensayos de plumas famosas como Oreste
Plath y Mariano Latorre.

Dentro de las corrientes turisticas nacionales, en esta etapa se produjeron cambios
significativos. Los principales destinos estacionales de invierno y verano
mantuvieron su liderazgo, pero se produjo un cambio fundamental en el otofo:
decliné el interés por pricticas como caza, pesca y termalismo. En su lugar comenzé
a crecer el patrimonio gastronémico, los temas identitarios y sobre todo, el turismo
del vino. Espontidneamente, la redaccién de En Viaje comenzé a pensar ideas que
mds tarde expresaria la teorfa, reconociendo que “el vino funciona muchas veces
como el principal atractivo de un territorio, pues contiene una fuerte referencia al
territorio en el cual se produce; ademds, identifica tanto la comunidad local como
su identidad” (Asero y Patti, 2009, p.2).

La gran novedad en esta nueva etapa de la revista £n Viaje fue la irrupcién del
vino y la vendimia como protagonista central de la agenda turistica de otofo.
Durante dos décadas y media, la revista dedicé su edicién del mes de abril a la vid y
el vino. Fue la época dorada de las vinas y las vendimiadoras; las odas al vino y los
poemas; las evocaciones de Baco, los lagares egipcios y las fiestas dionisifacas. Se
comenzé a reconocer y conmemorar la llegada de las primeras vides a Chile y su
rapida propagacién por el pais, juntamente con su significado social, econémico y
cultural.

Los temas del vino ganaron espacio en las ilustraciones de £n Viaje. La experiencia
acumulada en la etapa anterior sirvié de base para avanzar hacia representaciones
cada vez mds ambiciosas y precisas. Se multiplicaron graficos de chuicos y pipas;
tinajas y cachos; fiestas, chinganas y ramadas. También se representaron vitipaisajes
con sujetos histéricos caracteristicos, como vendimiadoras danzantes, frailes y
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esclavos afrochilenos. El papel de los arrieros como transportistas del vino a larga
distancia merecié particular atencién, lo mismo que los recipientes asociados al
patrimonio vitivinicola como tinajas, pipas, chuicos y cachos (Figuras 4 y 5).

Gipos populates del pasado "

Figura 4. Arriero con mulas cargadas de vino. £V ene 1946.
https://drive.google.com/file/d/1VO1R9IAYrgVUd5kPu_5Hi12vBNKYAReGH /view?usp=sharing

Figura 5. Brindis con cacho. £V may 1960.
https://drive.google.com/file/d/17aAf_2R1.x4P814w9T4dZdKZW4glLRR}Y/view?usp=sharing
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La redaccién de En Viaje ponderaba el vino como producto cultural, asociado a
las formas que la sociedad chilena habia modelado a lo largo de los siglos para su
elaboracién, distribucién, transporte y consumo. El vino no era una mercancia
aislada de la sociedad. Al contrario, estaba intimamente entrelazada con la base
sociocultural que la sostenia. La revista capté lo que mds tarde explicarian los
teéricos: “el vino es simultdneamente una expresién cultural del territorio y una
reserva de tradiciones arraigadas en el tiempo” (Asero y Patti, 2009, p. 2). La cultura
del vino se representd a través de ilustraciones de profundo sentido patrimonial. En
vez de centrarse en las grandes fébricas de vino y su tecnologia moderna, la revista
se interesé por los simbolos tradicionales del vino como las tinajas y pircas de piedra
de tradicién indigena que se usaban como cierres perimetrales de los pequenos
vinedos (Figuras 6 y 7). Las tinajas de cerdmica y las pircas de piedra contribufan a
establecer la trama identitaria de aquellos paisajes culturales del vifiedo tradicional
chileno. Los periodistas de £n Viaje gozaron de un ambiente de libertad intelectual
y comercial; no estaban presionados para escribir al servicio de una marca
corporativa ni pretendian reducir el vino a herramienta de distincién y status. Al
contrario, el vino era un elemento de integracién social. El vino se presentaba como
un alimento transversal a todas las clases sociales y espacios territoriales. Esta bebida
se representaba en la ciudad y el campo, entra las élites y los sectores populares,
civiles y militares, laicos y religiosos, en fondas populares y banquetes selectos, en
mesas de mantel largo o humildes barras de taberna de barrio. Ademds, el vino se
vinculaba con la msica, el baile y la alegria de vivir (Figura 8).
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Figura 6. Vendimiadora con tinaja. £V abr 1961
hteps://drive.google.com/file/d/ThP13SE4W_7TpnQsAHCalft8 NYnqHz403/view?usp=sharing

Figura 7. Bodega tradicional chilena con tinajas y pirca. EV set 1963.
https://drive.google.com/file/d/11w]6cvr30J4SaYiVNoUfIC1 AuhurzgFw/view?usp=sharing
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Figura 8. Vendimia en vifa cultivada en cabeza. EV abr de 1961.
https://drive.google.com/file/d/TUIATMb67LuzCdL88fXHWCZVqSnm] CfOg/view?usp=sharing

Los artistas y dibujantes tenfan a su alcance los dos modelos de vifas existentes
entonces en Chile. Podian observar tanto las vifias geometrizadas de la industria, o
las vifias espontdneas de los campesinos; y sin dudarlo, se decantaron por las vinas
patrimoniales, cultivadas con los métodos tradicionales. La intuicién los gui6 en esta
eleccién, porque le encontraron mayor afinidad con el sentir popular. Lo mismo
ocurria en ilustraciones dedicadas a representar la tradicién de los religiosos en el
mundo del vino (Figura 9).

Figura 9. Frailes, tinajas y vifia en cabeza. £V abr 1961.
https://drive.google.com/file/d/1eGBIPxb3X2iq8i6sHAoKJDMV0kg5qSXL/view?usp=sharing

Enero — Junio 2021 16



ESTUDIOS SOCIALES
ISSN:2395-9169

Las ilustraciones representan sujetos historicos diferentes, pero en vinas
semejantes. Por un lado, las vendimiadoras danzan y bailan en la vendimia; por otro,
los frailes disfrutan del vino en la intimidad monacal. En ambos casos, las vifias son
cultivadas con los métodos tradicionales. Asimismo, la valoracién del vinedo
tradicional se reflejé en otra ilustracién de esta revista, dedicada a representar una
vifa del periodo colonial, con todos sus elementos paisajisticos: frailes y esclavos
afroamericanos cosechan la uva en un vinedo tradicional, cultivado en cabeza, con

un convento y la cordillera como telén de fondo (Figura 10).

Figura 10. Vendimia colonial en vifiedo cultivado en cabeza. EV abr 1961.

https://drive.google.com/file/d/17u9wbikenljVuXR6VN-3smK4Ip6myOx1/view?usp=sharing

Justmente, esos vifiedos tradicionales, cultivados con sistema de conduccién en
cabeza, con régimen hidrico de secano, resaltados por En Viaje en la década de 1960,
fueron valorados por las autoridades que visitaron Chile tres décadas més tarde. Los
referentes de la Organizacién Internacional de la Vid y el Vino (OIV), al ver esos
paisajes, sefialaron que ahi estaba la principal belleza y valor paisajistico del viiedo
chileno y que esas vinas debidn ser reconocidas como patrimonio de la humanidad
(Rojas, 2021). Resulta notable la intuicién de los ilustradores de esta revista, que
lograron eludir la fascinacién que entonces generaba la industria, y priorizar en sus

obras de creacion, las representaciones de los viniedos patrimoniales (Tabla 2).
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|
Tabla 2.
Llustraciones del vino en la revista En Viaje: Periodo Cldsico (1945-
1968)
Concepto general Tema especifico Nam. Fecha
Tinaja y mujer vendimiadora 330 4-1961
Tinaja y frailes bebiendo 330 4-1961
Viticultura Bodega, tinaja, cerco de pirca 359 4-1963
tradicional Afrochilenos cofundadores vitivinicultura 330 4-1961
249 7-1955
Viticultura campesina ~ Brindis con chicha en cacho 419 5-1960
y vino suelto Chuicos y cachos 187 5-1949
Tinaja, chingana siglo XIX 180 10-1948
Chuico, guitarra, chupalla 191 9-1949
Cueca en taberna (doble tapa color) 371 9-1964
Vino en fiesta Cueca y vino en taberna 358 4-1955
Banquete elegante 1817 minué 249 7-1955
Fiesta en las calles — chupalla — tejas 378 4-1965
Guitarra — chuico — chupalla — flores 251 9-1954
Fiesta y feria en las calles 315 1-1960
Huaso y vendimiadora 330 4-1961
Vendimia Vendimiadoras danzando 330 4-1966
Vendimiadora con canasto 330 4-1961
Vendimia en la viha COLOR 245 3-1954
Vino en la mesa y Botella en mesa coche comedor FFCC 398 12-1967
la taberna Botella y copa, mantel corto 148 1-1946
Fuente: elaboracién propia a partir de En Viaje (1944-1968).
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Tal como muestra la Tabla 2, en el periodo cldsico de En Viaje el vino gand
protagonismo en las ilustraciones de la revista. Los temas tratados en la etapa
anterior, como la fonda y el chuico, se enriquecieron y ampliaron con nuevos
matices. A ellos se sumaron nuevos contenidos que completaron el panorama
general de temdtica vitivinicola ofrecido por este magazine. Intuitivamente, En Viaje
reconocié el valor patrimonial de la cultura del vino en Chile y se interesé por
representar graficamente “el paisaje cotidiano que cada comunidad ha generado con
su trabajo a lo largo de los siglos. Y hoy es ficil y comprensible esa concepcién que
serfa impensable a finales del siglo XIX cuando lo patrimonial tenia que ver con lo
monumental e histérico, entendido como antiguo” (Elias Pastor, 2014, p.14).
Junto con las ilustraciones, la revista En Viaje aporté al desarrollo de la cultura del
vino a través de ensayos y editoriales. La columna editorial, espacio reservado para
expresar las ideas principales de la revista, se abri6 a tratar los temas vitivinicolas
como herramienta de desarrollo social, econémico y cultural de Chile. De este
modo, procuré subir el estatus del vino y reconocerlo como pilar de la vida nacional.
Para fortalecer la vitivinicultura, la revista En Viaje entregd informacién técnica,
destinada a los productores, en linea con la tradicién agraria de la Revista Mensual
B.A.P. Estos articulos entregaban recomendaciones para mejorar los modos de
cultivar la vifia y elaborar el vino. En Viaje publicé mds de veinte articulos de
cardcter técnico para fortalecer la vitivinicultura chilena. La revista asumié también
un enfoque territorial y descentralizado, destacando el papel de la vitivinicultura
como herramienta de desarrollo de distintas regiones del pais. Asi como la revista
del BAP alentaba los cultivos cuyanos, En Viaje promovié la produccién del Norte
Chico a través de seis articulos. Otros tantos se dedicaron a la zona central, a la
regién del Maule y a las vifas del sur. Junto con los articulos técnicos, gran
relevancia tuvieron los ensayos literarios sobre historia y cultura del vino, poemarios,
odas y elogios del vino. En algunos casos se incluyeron también articulos de autores
famosos dedicados a la vitivinicultura. En esos 23 anos fue notable la presencia de
textos dedicados al mundo del vino en la revista £n Viaje, sobre todo en las ediciones

del mes de abril (Tabla 3).
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Tabla 3.
Principales ensayos de En Viaje sobre cultura del vino en el periodo

cldsico (1944-1968)

Titulo Autor Num. fecha
Bebamos. cuartetas de Omar Khayyam Emilio Villalba W. 138  4-1945
Nuestra vitivinicultura Editorial 246 4-1954
Cueca y vino Mariano Latorre 246 4-1954
Fiestas de las vifas y la uva chilenas Oreste Plath 246 4-1954
Mes de la vendimia Editorial 270 4-1956
sQué es el gusto? Esther Azbcar 276 10-1956
Vifedos de Chile Editorial 282 4-1957
La Vendimia Adolfo Lanus 282 4-1957
Chile en mercado de grandes vinos Editorial 318  4-1960
El brindis como expresién de jabilo Radl F.Jiménez 319 5-1960
Mercado para vinos chilenos Editorial 330  4-1961
Abramos la puerta al vino chileno Editorial 366 4-1964
Variedades de uva cultivadas en Chile J.A. 366 4-1964
La Chingana (fiesta popular) Oreste Plath 378  4-1965
Chile bodega vinicola de América editorial 378  4-1965
Vino de primera necesidad Sady Zanartu 392 8-1965
El vino, posibilidad econémica para Chile M. Scantlebury 416 4-1968

Fuente: elaboracién propia a partir de £n Viaje (1944-1968)

El corpus documental generado por En Viaje a través de sus textos e ilustraciones,
se difundié la complejidad y riqueza de la cultura del vino por primera vez en una
publicacién masiva en el Cono Sur de América. El tema vitivinicola se desplegé en
un extenso arco temdtico, que comprendia aspectos sociales, econémicos, poh’ticos
y culturales.

El significado social del vino fue uno de los pilares de la argumentacién de En
Viaje. La revista apeld recurrentemente en torno al sentido social de la viticultura,
destacando el papel de la vina como promotora de la pequefa propiedad y su
capacidad de generar empleo. La revista se encargd de sefialar que la vitivinicultura
chilena generaban 100,000 puestos de trabajo (n° 418 abril 1960). Ademds, el
magazine explicé a su masiva audiencia que la vitivinicultura es enemiga natural del
latifundio y amiga de las pequenas parcelas. En sus pdginas se senalaba que las
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100,000 hectireas de vifedos chilenos estaban distribuidas entre 31,500
propietarios. La extensién promedio de las unidades productivas era de tres
hectéreas (En Viaje 378, abril 1965). Ello se debia al trabajo intensivo durante todo
el afo requerido por la vifia, motivo por el cual, este cultivo es mds amigable con la
pequena propiedad y la cultura del trabajo, que con los latifundios y la cultura de la
renta. Por lo tanto, la vitivinicultura era el espacio natural de desarrollo de los
campesinos y el principal vector para sostenerse en sus paisajes culturales, al
territorio, previniendo la migracién campo-ciudad y sus consecuencias en términos
de macrocefalia y desequilibrios territoriales.

La promocién de la asociacién de los pequenos productores y el cooperativismo
fue otra de las lineas editoriales activas de la revista En Viaje. Este magazine
destacaba la relevancia de las cooperativas. También se ocup6 de valorar la ley 8,093,
modificatoria de la ley de alcoholes de 1938, en sentido de apoyar las organizaciones
de campesinos en cooperativas con tres articulos mds (£7 Viaje n° 138: abril 1945).
La corriente de opinién pro-cooperativismo, impulsada por este magazine, se
corond en la década de 1960 durante la administracién del gobierno de los
demdcrata-cristianos liderados por el presidente Eduardo Frei, en el cual el Estado
impulsé politicas activas de apoyo a las cooperativas, tema de creciente interés en la
region.

Junto con valorar a las cooperativas y las pequenas vifias patrimoniales, la revista
En Viaje se interesé también por las grandes empresas. En sus pdginas se incluyeron
reportajes dedicados a las vifas tradicionales como Concha y Toro, Tocornal,
Lontué Correa Errdzuriz, Casablanca y Santa Carolina (En Viaje n° 138: abril 1945).
La revista lograba visibilizar el vino a través de sus distintos actores, grandes y
pequenos; industriales y artesanales. Su linea editorial asumia criterios amplios e
inclusivos.

Las grandes empresas de la industria vitivinicola eran anunciantes importantes
para En Viaje. Ellas publicaban alli avisos comerciales recurrentes, sobre todo en el
periodo de auge, para promover sus marcas y lineas de productos. Pero estos
vinculos con las oficinas comerciales de la revista, no afectaban la autonomia de la
redaccién. Lejos de las actitudes autocomplacientes de las publicaciones controladas
por la industria, £z Viaje asumia posiciones criticas ante ciertas prdcticas de la
vitivinicultura chilena. En este sentido, uno de los flancos mds destacados fue el
criterio adoptado en la renovacién de vifedos, sobre todo la sustitucién de
variedades de alto valor enolégico por viduefios mds productivos:
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Los productores por interés comercial interno estdn sacrificando la calidad por
el rendimiento y es asi como las vifias se dedican al replante de cepas no muy
buenas pero que producen un alto rendimiento. Habria que reaccionar y
aumentar la cuota de exportacién, mediante una politica de estimulo para el

cultivo de cepas de alta calidad (£n Viaje n° 366 abril 1964).

Con estas palabras, £n Viaje denunciaba la prictica comin en el Cono Sur de
América de ese tiempo, tanto en Argentina como en Chile, en el sentido de arrancar
cepas de calidad para sustituirlas por otras de menor valor enolégico pero que
producian mayor cantidad de kilos por hectirea. Las empresas utilizaron
recurrentemente estos criterios en ambos paises, en aquel ciclo de alto consumo del
mercado interno, sin mayor interés por pensar en subir la calidad para dirigir sus
caldos hacia el mercado mundial. Esta situacién fue transversal en el Cono Sur,
particularmente en Argentina (Lacoste, 2019).

Junto con criticar la falta de innovacién de la industria, £z Viaje asumié un papel
activo como precursor de la cultura exportadora del vino chileno. El magazine
utilizé su influencia para llamar la atencién de la opinién publica sobre el futuro
promisorio de los vinos chilenos en el mercado mundial, sobre todo en por el aporte
que ello podia significar para la deficitaria balanza comercial del pais. “Las
exportaciones de vino debieran intensificarse, con el propésito de conquistar nuevos
mercados, recuperar algunos perdidos y efectuar trueque de este producto con
mercaderias y elementos esenciales para el pais”, sostenia En Viaje (n° 246 abril
1954).

Con gran visién de futuro, En Viaje enfatizaron que Chile contaba con climas,
suelos y recursos culturales adecuados para proyectarse hacia las exportaciones. Por
tal motivo, el proceso natural era abrirse al mundo e instalar alli los caldos
nacionales. En Viaje sehalaba que era “incongruente e irrisorio” que la industria
apenas pudiera exportar el 1,8% de los vinos chilenos. Pero este objetivo exigia un
salto de calidad:
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Es preciso aumentar muchas veces nuestra capacidad exportable; para ello es
previo aplicar una politica de mejoramiento de la calidad lo que exige, desde
luego, tonificar econémicamente a la industria, permitirle bajar sus costos,
envejecer sus caldos, mejorar las plantaciones, sacrificando la abundancia en aras
de la calidad y aplicando un sistema de crédito adecuado a las necesidades y
desarrollo de nuestras vifias. Con un trato distinto, la vitivinicultura chilena esta
llamada a convertirse en una importante fuente de divisas (Ez Viaje n° 378 abril

1965).

La revista destacaba algunos logros en este terreno. La exportacién de vinos
embotellados subié de tres mil hectdlitros en 1962 a 5.6 en 1964 y 9 en 1966. Para
este afio, la exportacién de vinos habia generado ingresos de divisas por un millén
de ddlares, lo cual fue celebrado como un avance significativo (Scantleburry, 1968).
La revista desplegé un constante esfuerzo por promover un cambio de actitud
tendiente a levantar la vista del mercado interno y lanzarse a la conquista del
mercado mundial. Silenciosamente, En Viaje sent6 las bases para el futuro desarrollo
de la vitivinicultura de Chile como actor relevante en el espacio internacional. Este
enfoque parece visionario visto desde la actualidad, cuando las exportaciones de vino
chileno superan los USD 2.000 y este pais es el cuarto exportador mundial de vinos.

La politica exportadora de vinos promovida por En Viaje no era top-down sino
bottom-up. Es decir, no proponia un modelo de enclave, impuesto de arriba hacia
abajo, sino al revés, un sistema vitivinicola construido de abajo hacia arriba, apoyado
en una ancha base cultural del vino. Es decir, la revista pensaba en la vifia como un
paisaje cultural de cardcter patrimonial, anclado en la cultura y la sociedad de Chile,
y no en un producto industrial, disefado exclusivamente para el mercado externo.
La idea no era alentar un vino apétrida, sin padre ni madre, sino un vino con origen,
arraigado en una cultura especifica y por lo tanto, algo tnico y representativo.

Por este motivo, la promocién de las exportaciones de vino estaba asociadas al
fortalecimiento de la cultura del vino a nivel local. £z Viaje expresé esta actitud, no
solo a través de ilustraciones, editoriales y ensayos, sino también, en su mayor arma
visual: las tapas. En las dos décadas del periodo clisico, En Viaje dedicé
regularmente la tapa de su edicién de abril a visibilizar y promover el vino y la
vendimia (Figuras 11, 12y 13).
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Figura 11. Vendimia en tapa. £V abr 1945.
https://drive.google.com/file/d/160jP30ISE3517004WXf3n3H35gXdtNgx/view?usp=sharing

Figura 12. Vendimia en tapa. £V abr 1957.
https://drive.google.com/file/d/1xIHNS6BucnRdAo57wnh_u38XbciQahun/view?usp=sharing
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Figura 13. Vendimia en tapa. £V abr 1959.
https://drive.google.com/file/d/1XgCOnx0cm67D7zWtunD Wowb6rs0kZ3QBz/view?usp=sharing

Las tapas de £n Viaje de sus ediciones de abril sirvieron para valorar los paisajes
vitivinicolas, la cultura del trabajo, la alegria de la vendimia. También permitieron
poner en valor los simbolos del vino, como vifiedos, hojas de parra, racimos de uva;
a ellos se sumaban los simbolos del trabajo viticultor, como canastos, gamelas,
chupallas, carros y caballerfas. A través de estas imdgenes, la poblacién urbana de
Chile podia acceder a los cddigos de la vida y el trabajo del campo, ademds de
conocer detalles del proceso del cultivo de la vid y la elaboracién del vino.

En Viaje y la dedlinacién de la cultura del vino (1969-1973)

El periodo de auge de la valoracién de la cultura del vino se cerré a fines de la década
de 1960, por la irrupcién de una corriente ideoldgica de sentido inverso, que luego
se nutri6 de aliados inesperados para alcanzar sus objetivos. Se trata de un proceso
de cambio cultural muy complejo, que todavia no ha sido estudiado en Chile.
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Naturalmente, excede los objetivos de este articulo examinarlo en profundidad. Pero
al menos se pueden sefialar sus caracteristicas principales.

La primera corriente ideoldgica que salié al cruce de la cultura del vino fue
liderada por los sanitaristas, partidarios de las restricciones al consumo de este
alimento. Los partidarios de estas tendencias se nutrian de diversas fuentes, y se
emparentaban con los movimientos sociales que promovieron a impusieron las leyes
de prohibicién en Estados Unidos entre fines del siglo XIX y mediados de la década
de 1930. Estos movimientos se desarrollaron en Chile y lograron mayor fuerza en
las décadas de 1960 y 1970.

El avance de las corrientes sanitaristas se hizo sentir en el Estado de Chile a través
de espacios concretos de poder. El primer objetivo fue la reforma de la ley de
alcoholes (enero de 1968). A través de esta nueva norma legal, se prohibié la venta
de vino suelto, principal medio de comercializacién y distribucién de los vinos
populares. Los sectores de la industria aplaudieron esta iniciativa, por medio de la
cual, a partir de 1971 solo se podria vender vino en envases sellados. A partir de
entonces se favorecieron los intereses de las grandes vifas y sus marcas, en
detrimento de los pequefios productores y las vifias patrimoniales.

Ademds de cambiar la ley de vinos, las nuevas corrientes avanzaron sobre el Estado
y particularmente, en sus publicaciones. Esta situacién se hizo sentir en la revista En
Viaje que, en abril de 1968, ya no pudo dedicar su tapa a la vendimia y el vino. En
las pdginas interiores mantuvo espacios dedicados a la vitivinicultura, pero en
menores dimensiones. Las tensiones dentro de la redaccién de la revista en torno al
tema del vino se mantuvieron durante unos meses, hasta que el conflicto se resolvié
con la victoria del enfoque sanitarista.

El espacio que En Viaje habia dedicado tradicionalmente a visibilizar y valorar al
viticultor y sus vifiedos, se modificé radicalmente. En 1968 y 1969 la tapa del
magazine dejé de representar la cultura del vino. El tema recuperé transitoriamente
ese lugar en 1970, pero para perderlo definitivamente después. Las tapas de la
vendimia en las ediciones de abril, desaparecieron para siempre. En 1971 la tapa de
En Viaje fue para el presente Allende; la de abril de 1972 se dedicé a la conferencia
internacional de la Conferencia de Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo
(UNCTAD); y la de 1973 directamente no se editd. El gobierno de Allende se
focalizé en sus objetivos politicos, prioritariamente en la Reforma Agraria y la
nacionalizacién del cobre, sin interés por la cultura del vino.
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El cambio de linea editorial no limité a la tapa de En Viaje, sino que se extendié
a la totalidad de la revista. Junto con la Tapa, el vino desaparecié también de
editoriales, ensayos, poemarios y demds secciones de la revista. Las fiestas
vendimiales y atractivos turisticos vinculados al vino desaparecieron de la agenda
turistica anual. Para rellenar el vacio dejado por el enoturismo en el mes de abril, la
improvisada  direccién del magazine apel6 a las antiguas propuestas,
fundamentalmente el termalismo. El gobierno de Salvador Allende llegé al extremo
de organizar un congreso termal en Panimdvida en 1972, para tratar de reflotar este
atractivo turistico (Yunge, 1972; Canihuante, 20006). El lider socialista valoraba la
cultura del vino y habia elevado este alimento a la altura del lema de su campafia
politica: “revolucién con empanadas y vino tinto”. Pero sus convicciones no
pudieron sostenerse ante el avance de las tendencias sanitaristas y las corrientes
contrarias el vino.

No conforme con reducir los espacios dedicados al vino, la linea improvisada linea
editorial de E£n Viaje se abrié a publicar articulos de cardcter adverso, dedicados a
demonizar el producto. Asi se reflejé en el articulo de Daniel Barac titulado El
curadito que todos miramos con simpatia es cincer de la sociedad (Didlogos con el
vino). Alineado con las corrientes sanitaristas el texto se decantaba por criminalizar
y demonizar al vino, al cual define como “asesino de la raza, enemigo de la salud,
saboteador del trabajo, instigador de crimenes, causante de ruinas morales y
materiales que acarrean la desgracia y el pavor de los pueblos” (Barac, 1972, p. 13).
El autor calificaba al vino de “plaga” y lo hacia responsable de grandes males sociales:
“la clase obrera urbana y rural es victima de esta plaga. O sea que la mds densa
poblacién chilena estd sujeta a dependencia psicopatoldgica y fisica de la bebida”
(Barac, 1972, p. 13). Este alimento se situaba en la categoria de veneno social. Por
lo tanto, debia ser combatido por todos los medios posibles.

La facilitad que la nueva direccién de En Viaje tuvo para suprimir los espacios
dedicados al vino se vio interrumpida en un tema particular: la necesidad de
promover el coche comedor. Este servicio de los trenes chilenos representaba una
fuente de ingresos considerable para esta empresa piblica. Por lo tanto, era necesario
activar sus servicios a través de la revista. Ya con anterioridad se habian publicado
paginas de este periddico para visibilizar y valorizar los servicios del salén comedor,
con textos, fotografias y caricaturas, en las cuales la botella del vino ocupaba un lugar
central en la mesa (Figura 14).
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Figura 14. Coche comedor como espacio social y sus botellas de vino. EV dic. 1967.
https://drive.google.com/file/d/1eeHrTIaliyW0z2NXQvZLrVIp48bm]CSFU/view?usp=sharing

La caricatura representa la bullente vida social en los coches restaurantes de los
ferrocarriles del Estado. Los nifnos juegan, los adultos conversan y los garzones,
elegantes, sirven los platos. En el centro de las mesas aparecen, naturalmente, las
botellas de vino, como parte de la vida cotidiana de Chile. Las botellas oscuras
contrastan con el fondo claro y se recortan con claridad dentro de la escena. El vino
ocupa el centro en un contexto de distincién, representado por los accesorios de
hombres, mujeres y nifos (sombreros, bastones, abrigos, trajes, zapatos). Estos
elementos se presentan en formato de caricatura, exagerando los rasgos mds
significativos para ridiculizar y cuestionar el poder y la ostentacién de la élite. Pero
esa representacion corresponde todavia al periodo cldsico de la cultura del vino en
la revista.

En los afos posteriores, cuando el tema entré en su ciclo de decadencia, la
situacién fue muy distinta. La nueva linea editorial de En Viaje no permitia
visibilizar el vino desde una perspectiva favorable. Ello generé problemas para
representar una mesa atractiva del coche restaurant, sin exhibir una elegante botella
de vino en el centro. Ello significaba hallar un circulo cuadrado: un diseno
imposible. Para solucionar este dilema, se produjo una extrafa fotografia, en la cual
se incluye la botella, pero totalmente invisibilizada a través de una artificiosa
organizacién de los objetos. Esta fotografia se utilizé en trece nimeros de En Viaje
entre 1971 y 1972 (Figura 15).
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Figura 15. Publicidad del coche comedor con botella de vino invisibilizada. £V (1971-1972).
https://drive.google.com/file/d/1ILNWjgA7NyQUQ4ZB2IKkxGHTeKxa8]Y5S/view?usp=sharing

La fotografia del coche comedor se completaba con las bellezas escénicas que se
podian ver a través de la ventanilla. La conjuncién del lago y el volcin nevado,
servian para atraer la atencién, y alejarla definitivamente, del vino criminalizado. La
nueva direccién de la revista lograba asi, cumplir el mandato impuesto por los
sanitaristas, en el sentido de invisibilizar el vino. La etapa de valoracién de la cultura
del vino habia quedado atris.

Conclusiones

Mucho antes del periodo dorado del enoturismo a nivel global (1990-2020), se
produjo en Chile una fascinante experiencia de incorporar el vino como atractivo
turistico relevante. En el segundo tercio del siglo XX, la revista En Viaje, pensada
originalmente para promover destinos de sol y playa en verano y deportes blancos
en invierno, incorpord la cultura del vino dentro de su agenda, y le dedic6 un espacio
significativo como atractivo que después se llamarfa turismo de “food and wine”
(Boniface, 2003), pero entendiendo el vino como patrimonio cultural, arraigado a
un paisaje construido por sus habitantes a lo largo del tiempo (Elias, 2014).
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Posiblemente la redaccién de £z Viaje se conecté con las ideas del gedgrafo francés
Vidal de la Blache de comienzos del siglo XX para quien el paisaje del vinedo no
debia entenderse “como solamente una muestra productiva, sino que es la suma de
los usos, las costumbres y los modos de vida, y ademds con una visién diacrénica
que da pie a las mezclas del pasado, cuyos frutos son el presente” (Elias Pastor, 2014,
p-20). La revista chilena descubrié que el vino era un elemento de singular
importancia dentro del turismo de su pais; y que no se podia editar una revista de
turismo sin desarrollar este tema; la cultura del vino aparecia naturalmente en Chile
que, cultivaba mds de cien mil hectdreas de vifedos con cuatro millones de
habitantes que consumian 50 litros de vino per cdpita al afno. Por lo tanto el vino
estaba profundamente arraigado en la cultura chilena, era parte de la vida cotidiana;
ello se reflejaba en sus celebraciones y paisajes rurales, sus pulperias, chinganas y
fondas, iconos culturales que En Viaje represent en ilustraciones, textos.

El compromiso ideoldgico principal de la revista fue con las vifias patrimoniales,
con sus vifas cultivadas en cabeza y las variedades tradicionales (Listdn Prieto,
llamada Uva Pais). En sus ilustraciones de vifiedos, esta revista no se interesé por los
extensos pafios de monocultivo, propio de las grandes empresas, cultivadas con
variedades y sistemas de conduccién franceses; al contrario, priorizé las
representaciones de pequefas vifias tradicionales, cultivadas en cabeza, con
variedades patrimoniales (sobre todo Listin Prieto, llamada Uva Pais en Chile).
Consciente o inconscientemente (no se ha encontrado evidencia para definirlo), los
redactores e ilustradores de En Viaje se inclinaron casi naturalmente por la
vitivinicultura patrimonial antes que por la industrial. Tal vez, intuyeron que era un
activo cultural de interés turistico.

Resulta interesante ponderar la propuesta de cultura del vino de En Viaje, a la luz
del desarrollo del enoturismo en la etapa 1990-2020. El primer contraste es el énfasis
en la identidad: En Viaje reivindicaba los simbolos identitarios del vino chileno
como patrimonio, lo cual es exactamente lo opuesto al modelo impuesto en el nuevo
sistema, tal como puede verse en China, que se limita a copiar ciudades medievales
europeas en su principal centro de turismo del vino; también se diferencia del
caricter clasista y de diferenciacién social establecido, con énfasis en valores de
exclusividad y distincién social, como puede observarse en varios paises del Nuevo
Mundo vitivinicola fundamentalmente.
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